Por un consumo seguro y responsable

Mercado Lanueva normalidad’ determina aplicar otros patrones en la relacion ‘oferta y demanda’.
|a sostenibilidad. las medidas de bioseguridad, la informacion adecuada. hoy tienen mas influencia.
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areceria que con la nue-
va realidad que vive el
mundo actual, la pre-
ocupacion por la biose-
guridad humana-como expresion
de sobrevivencia- que, en medio
de una pandemia, estd bien su
atencion y priorizacion, estaria
dejando aun*“segundo plano” to-
doelavance que se habialogrado
hasta antes de marzo de 2020.

Hasta esa fechase venia promo-
viendocon fuerza, laconsecucion
de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) 2030.

Locual,desdeladpticayaccion
del pensamiento sistémico, no
deberia ser, pues, en los tiempos
de ahora -corto plazo-, es logica
“la preocupacion desesperada”
porlasalud, para garantizar la so-
brevivenciahumana. Peroyapen-
sando en el largo plazono se debe
desmayar en el trabajo, al uniso-
no, pro consumo seguro -biose-
guridad-y consumo responsable
-sostenibilidad- que permita el
surgimiento creativo de medidas
debioseguridad que,endoblevia,
sean también sostenibles.

Se debe resaltar que antes de la
pandemia, en todo tipo de inicia-
tiva publica o privada, se tendiaa
incorporar tanto desdelafilosofia
comodelaaccidénalos principios

Freepik es

del desarrollo sostenible que, en
esencia, buscan una interaccion
virtuosa entre lo econémico, so-
cial y medioambiental.

Incluso, desde el hogar y los
centros educativos, como una
buenapricticaorientada agaran-
tizar que el mundo pueda seguir
vivoenellargo plazo, se venianin-

culcando, como partede unaedu-
cacion sustentadaen valores, for-
mas de aprendizaje que, al final,
logren cambios de actitud orien-
tados a que la humanidad pueda
desarrollarse de forma armodnica
y,asi,irrompiendolos efectosne-
gativos de la destruccion medio-
ambiental y el acrecentamiento

delas desigualdades sociales.
Pero, claro, llegd el enemigo in-
visible (covid-19) y como que las
preocupaciones colectivas por
un mundo mas sostenible se han
ido desvaneciendo. Por ejemplo,
el uso excesivo de pldstico haido
en aumento, como también el
uso mayor de agua; resaltando

que estos dos comportamientos
-como expresion de consumo de
emergencia- se han potenciado,
principalmente, por el miedo de
lapoblacional contagiodelnuevo
coronavirus.Endonde,ademads, la
desinformacion proveniente des-
de fuentes no oficiales ha jugado
un papel gravitante.

Deahi, paralograr“unconsumo
seguro sin descuidar el consumo
responsable”, en medio de un en-
torno de abundante informacion
-mucha de ella incompleta, sin
evidenciascientificas derespaldo
o falsa-, es clave el rol que deben
jugar las autoridades competen-
tes, los medios de comunicacion
yloslideres de opinion.

El objetivo es que, con un en-
foque de educacién colectiva,
se trasmitan “mensajes guia di-
dacticos” orientados a que toda
la poblacién comprenda que pa-
ra cumplir con el denominado
tridngulo basico de la vida -uso
de mascarilla, distanciamiento
social y lavado de manos-, no es
necesario -por citar el caso yare-
saltado-,comosensaciondeapor-
tar mayor seguridad, usar grandes
cantidades de agua u objetos de
pléstico que al final también afec-
tanal bolsillo familiar.

Pues, més bien, lo que se re-
quieren son muchas dosis de
disciplina y corresponsabilidad
ciudadana.



